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Eine Entspannung der Pandemiesituation ist aktuell nicht in Sicht. 

Deshalb musste die für April geplante International Consumer 

Goods Show aufgrund der veränderten Vorschriften und 

Reisebeschränkungen von ihrem Termin weichen. Mit der 

abgesagten Messe, verschieben sich auch die geplanten Nextrade-

Gutscheinaktionen auf das Jahr 2022. Da nmedia in dieser 

schwierigen Zeit die Branche aktiv unterstützen möchte, wird allen 

bestehenden und zukünftigen Lieferanten 2021 die Grundgebühr 

erlassen.

Das Jahr 2021 beginnt ähnlich herausfordernd wie das vorherige zu 

Ende ging. Die ersten geplanten physischen Messen mussten aufgrund 

der anhaltenden Pandemie abgesagt werden. „Als Partner der Branche 

möchten wir deshalb die Lieferanten unterstützen. Nmedia erlässt allen 

bestehenden und zukünftigen Lieferanten in 2021 die Grundgebühr für 

die Teilnahme an der B2B Orderplattform“, so Philipp Ferger, 

Bereichsleiter Konsumgütermessen Nordstil und Tendence und 

Geschäftsführer der nmedia. Nach den Gutschein-Aktionen zur 

Tendence 2019 und Ambiente 2020, sollen die Aussteller auch in den 

schwierigen Zeiten 2021 davon profitieren. Die geplanten Gutschein-

Aktionen werden erst mit der Heimtextil, der Christmasworld, der 

Paperworld, der Creativeworld und der Ambiente 2022 wieder 

fortgesetzt. Für die Aussteller dieser Messen bedeutet die Aktion damit 

bis zu drei Jahre Nextrade ohne Grundgebühr.  

Händler erwartet ein umfassendes Angebot auf Nextrade 
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„Mit dieser Gutschein-Aktion wollen wir sicherstellen, dass wir uns bei 

den Lieferanten weiterentwickeln und somit unseren Händlern die 

Möglichkeit geben, ihr Sortiment aus einer Vielzahl internationaler 

Topmarken zusammenzustellen und ihr Geschäft weiter vorantreiben. 

Für unsere Händler ist die Teilnahme an der B2B-Plattform Nextrade 

kostenlos“, so Nicolaus Gedat, Geschäftsführer nmedia. Auf Nextrade 

sind über 3.500 Händler und mehr als 300 Lieferanten mit rund 400.000 

Artikeln aktiv. Die Orderplattform unterstützt den Handel dabei, 

Geschäftsbeziehungen auch außerhalb der Branchenmessen aufrecht 

zu erhalten und bietet ihnen die Chance ihren Orderrückstand über die 

Nutzung des Portals auszugleichen. Gleichzeitig können Händler dort 

neue Lieferanten und die aktuellen Trends entdecken.  

Presseinformationen & Bildmaterial: 

http://messefrankfurt.com/journalisten 

Der digitale Marktplatz Nextrade 

Das neue digitale Order- und Datenmanagement Nextrade für 

Lieferanten und Händler der Konsumgüterbranche verlängert die Messe 

und ermöglicht Bestellungen zu jeder Tages- und Nachtzeit an 365 

Tagen im Jahr: www.nextrade.market

Conzoom Solutions – die Plattform für den Handel 

Die Wissensplattform Conzoom Solutions bietet dem 

Konsumgüterhandel ein vielfältiges Angebot wie Studien, 

Trendvorstellungen, Workshops oder Anleitungen für den Point of Sale. 

Sie gibt einen Komplettüberblick über das internationale Portfolio der 

Messe Frankfurt im Konsumgüterbereich und stellt dort gebündelt 

Informationen für den Handel zusammen. 

www.conzoom.solutions

Hintergrundinformation Messe Frankfurt

Messe Frankfurt ist der weltweit größte Messe-, Kongress- und Eventveranstalter mit eigenem 

Gelände. Zur Unternehmensgruppe Messe Frankfurt gehören rund 2.500* Mitarbeitende in 

30 Tochtergesellschaften. Das Unternehmen hat im Jahr 2020 einen Jahresumsatz von rund 

250* Millionen Euro erwirtschaftet, nachdem das Jahr 2019 noch mit einem Jahresumsatz von 

738 Millionen Euro abgeschlossen werden konnte. Auch in den schwierigen Zeiten der 

Corona-Pandemie sind wir mit unseren Branchen international vernetzt. Die 

Geschäftsinteressen unserer Kunden unterstützen wir effizient im Rahmen unserer 

Geschäftsfelder „Fairs & Events“, „Locations“ und „Services“. Ein wesentliches 

Alleinstellungsmerkmal der Unternehmensgruppe ist das globale Vertriebsnetz, das 

engmaschig alle Weltregionen abdeckt. Unser umfassendes Dienstleistungsangebot – onsite 

und online – gewährleistet Kunden weltweit eine gleichbleibend hohe Qualität und Flexibilität 

bei der Planung, Organisation und Durchführung ihrer Veranstaltung. Unsere digitale 

Expertise bauen wir um neue Geschäftsmodelle aus. Die Servicepalette reicht von der 

Geländevermietung über Messebau und Marketingdienstleistungen bis hin zu 

Personaldienstleistungen und Gastronomie. Hauptsitz des Unternehmens ist Frankfurt am 

Main. Anteilseigner sind die Stadt Frankfurt mit 60 Prozent und das Land Hessen mit 

40 Prozent.  

Weitere Informationen: www.messefrankfurt.com 

*vorläufige Kennzahlen 2020 


